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1. INTRODUCAO

A melhoria do nivel de vida dos pequenos produtores rurais € problema muito
complexo e tem profundas conotages politicas e socioecondmicas (/). Entretanto, ape-
sar da crescente preocupagao dos planejadores do desenvolvimento rural com os aspec-
tos da comercializacdo, ainda persiste a necessidade de prestar maior atencéo aos pro-
blemas especificos aos sistemas de comercializagdo que atendem o pequeno produtor.
As iniciativas de comercializagao e de programas de melhoramento, visando ajudar o
pequeno produtor, devem considerar questoes relativas ndo somente 4 movimentacio
fisica da produgio através de canais estabelecidos, mas também aos aspectos que possi-
bilitam o funcionamento do complexo produgio-distribuigcio como um processo inte-
grado (8).

Em geral, a comercializagao da produgdo dos pequenos agricultores nido flui com
facilidade em virtude de algumas desvantagens. Dessa forma, os agricultores encon-
tram-s¢ constantemente em situacdo de decidir entre comercializar sua produgdo ao
prego observado na €poca das colheitas ou estocar para comercializar futuramente,
com 0 objetivo de aumentar sua renda.
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zes, toda a producio ou parte dela.

Com relagao aos sinais dos coeficientes, para o modelo selecionado, apenas a va-
ridvel (X 5) seguiu o previsto .

4. RESUMO E CONCLUSOES

Este estudo teve como objetivo identificar alguns fatores que afetam a decisao de

venda de algodio de pequenos produtores. O referencial estatistico utilizado foi 0 mo-
delo “Probit” para varidveis binarias. As varidveis escolhidas para andlise foram 4rea
plantada de algodio, produtividade da cultura do algodao, experiéncia em armazena-
gem, disponibilidade de armazém e intermedidrios conhecidos.
- No estudo nao foram comprovadas as hip6teses previamente levantadas acerca das
varidveis escolhidas. Sugere-se que estudos posteriores considerem varidveis como
idade dos produtores, percentagem da renda familiar atribuivel A agricultura e nivel
educacional dos produtores, ndo-disponiveis para este estudo.

5. SUMMARY

(APPLICATION OF A PROBIT MODEL TO THE ANALYSIS OF
SMALL FARMERS' DECISION TO SELL)

The aim of this study was to identify factors affecting the decision of small
farmers to sell cotton. The statistical framework used was the Probit Model for binary
variables. The selected variables for the model were cotton planted area, cotton yield,

experience with storage, availability of storage and farmer’s contacts with purchasing
agents.

| This study did not confirm previous hypotheses about the chosen variables. It is
suggested that future studies take into account such variables as farmer’s age,
percentage of family income attributable to agriculture and farmer’s school level,
which were not available for this study.
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